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FISGADOS PELAS REDES: BREVE RADIOGRAFIA DOS
ACADEMICOS CONCLUINTES NA UNIDAVI (SC) QUANTO A
LEITURA NOS DIFERENTES SUPORTES DE MIDIA

Resumo: Este texto prop8e, a partir de dados obtidos em pesguisa Survey realizada em 2013 com 168
académicos concluintes da UNIDAVI, uma reflexdoreobsos e apropriacdes das novas e das tradicionais
midias e suas mensagens de forma critica no ambdmlar. Os resultados da pesquisa mostram, eutr@so
aspectos, que a totalidade dos pesquisados acdss@mente a internet como midia informativa. routado
significativo é que 55,3% deles ndo sabem a serdeoquem as informacdes que consomem s&o
disponibilizadas nas midias e, pouco mais da metadalunos (57,1%) Ié e compreende o sentido dextim

na primeira leitura.

Palavras chave:Cultura digital; Midia-educacao; Leitura; TIC.

Abstract: This paper proposes, based on data obtained inva@ystesearch conducted in 2013 with 168 students
graduating from UNIDAVI, a reflection on uses angpeopriations of new and traditional media and rthei
messages critically in schools. The results shanoray other things, that all the respondents contwethe
internet every day to inform. Another significamding is that 55.3% of them do not know the sexvi¢ who

the consumes information’s that are provided inrtieglia, and just over half of the students (57.18&p and
understand the meaning of a text on the first readi

Keywords: Digital culture; Media Literacy; Reading; TICs

INTRODUCAO

Em um dos capitulos deez novas competéncias para ensjriaerrenoud (2000, p.
135-6) propbe aos professores uma instigante éeflexerca dessa nova configuracdo social,
entrelacada pelas redes e suas tecnologias denafép e comunicacdo, cujo acelerado
desenvolvimento tem modificado, em varios aspatdosociedade, das instituicdes e dos seus
atores ndo apenas a sociabilidade, mas, principémes consumos de bens simbdlicos
circulantes em rede. Ao comparar os bairros mahads nas cidades e a internet o autor
lembra que, para qualguer um deles, existem pbdaithés de maus ou bons encontros. E que
ndo cabe a censura ou proibicdo para aventurasssdais territorios, mas sim um minimo de
precaucdo onde as escolhas sejam lucidas e untesgiico desenvolvido.

Perrenoud (2000) reforca que, sob o aspecto depedegogia critica aos meios, seria
muito melhor a escola [e porque néo a propria faindeixar de censurar e passar a prover
criangas e adolescentes com competéncias e hadedidme Ihes permitam capacidade de nao
se tornarem escravas das tecnologias e sim donesntgeténcias agucadas para resistir as
manipulacbes e também de protecdo a sua esferaape@uie saibam distinguir o que €&
espaco publico e espaco privado, e quais sdo dgedindestes. Parece fato que essas

observacdes de Perrenoud ndo apenas propiciamdesglemas acima de tudo provoquem



acOes nos espacos formais e ndo formais de edycapaovez que a escola e a sociedade
estdo diante de uma nova geragcdo marcada esserti@lnpelos velozes avancos
tecnoldgicos.

No estudoZero to Six: electronic media in the lives of irtlantoddlers and
preschoolersdesenvolvido em 2003 por Rideout, Vandewater e&Na para a The Henry J.
Kaiser Family Foundation, as autoras descrevemaveapnento de uma “nova geragao”
herdeira das novas tecnologias: a geracdo midielayaou seja, jovens acostumados a assistir
TV, videos, DVDs, usar computadores, smartphongegar videogames em operacdes
simultaneas. Este termo ganhou outras adjetiva@d®sp nativos digitais ou geracao 2.0,
numa clara alusdo aos herdeiros da revolucdo tagical digital que se instaurou nesta
contemporaneidade.

O fendbmeno do surgimento deste grupo, também blatizamo tribo do tudo-agora,
no entanto, ndo é novo. Ja na década de 1960 Mavkhaihan (1969), no textd’avenir de
L’'ducation: la génération de 198%lertava que uma geragdo profundamente marcdds pe
efeitos dos suportes midiaticos eletronicos estsgvéormando. Tratava-se de uma geracao
sensorial, marcada pelo excesso de informacdo suownde bens, inclusive simbdlicos,
vendidos de forma espetacularizada em uma sedemabalagem de imagens, sons e textos
pela prépria tecnologia/midia que os envolvia. Besacdo midia na tela que hoje muitos
educadores enfrentam nas salas de aula, na mdagigezes, sem conseguir dar conta das
suas demandas e exigéncias pessoais.

Entretanto o préprio McLuhan, em diversas passagernsua obra, retoma a questao
de que as respostas aos problemas encontram-seesdenfro deles, nunca fora. E mais: que
exigir dessa nova geragdo elétrica que se dirijama p futuro com um olhar no espelho
retrovisor do passado € o mesmo que querer queagmia nade. Assim, do enunciado do
autor, o que se pode apreender é que esta denpupida instituicdo escolar a resposta as
urgéncias desses sujeitos contemporaneos.

A crescente expansdo dos multimeios e hipermidmesanta novas questdes e
desafios para o ambito das atividades educacioBGaispre, pois, distinguir o lugar central
que eles ocupam na constituicio do mundo e de isgttiicOes, entre elas a escola.
Explicitado de outra maneira: urge pensar a respigt qual é o espaco da educacdo, do
educador, dos alunos, dos media e dos “news med#&® novo cenario social no qual midia,
tecnologia e educacao, ainda que digam respeitenaeatos de estatutos distintos, possam

ser afinados de tal forma que sejam postos a sedacformacdo de individuos originais,



criticos, solidarios, participativos, cooperatives respeitosos para com as diferencas
individuais e culturais.

Nesse (e desse) cenario contemporaneo emergieito algsta reflexdo, sob a seguinte
questao-problema: como os académicos concluinte@8 nos cursos de graduacédo da
UNIDAVI em Rio do Sul (SC) se apropriam das Tecgas de Informac&do e Comunicagéo
(TIC) e como encaram a questdo da leitura e danmafgdo no seu cotidiano, de maneira a
construir e reconstruir criticamente o conhecimgnts espacos pedagogicos formais e nos
nao formais. A analise e discussao dos dados agposgtas referem-se apenas a um recorte
dos resultados totais alcancados pelo levantantemteey realizado em 2013 naquela IES

catarinense.

EDUCAR COM E PARA AS MIDIAS COM CRITICIDADE

O fendbmeno do tudo-agora, da instantaneidade,tdetividade, da sociabilidade, do
volume de contetudos produzidos e consumidos nagtesgpecnoldgicos de informagéo e de
comunicacao tem promovido amplas discussdes sobexessidade de se realizar, no que
tange aos espacos educacionais, uma reflexdo eowm alhar sobre o agir e o fazer
pedagogico. Debates que ndo raras vezes desemieatgropostas para se rever o formato
vigente da escola que ora vé as tecnologias deafarilitarista, ora como apanagio de
modernidade, e ndo como uma efetiva possibilidaglefedramenta didatico-pedagdgica
colaborativa e cooperativa.

Nesse sentido, Perrenoud nos ajuda a refletir que,

[...] formar para as novas tecnologias é formawulgamento, o senso critico, 0
pensamento hipotético e dedutivo, as faculdadeshdervacdo e de pesquisa, a
imaginacdo, a capacidade de memorizar e classifidaitura e a analise de textos e
de imagens, a representacdo de redes, de procédimende estratégias de
comunicacao (2000, p. 126.).

Na mesma otica de Perrenoud (2000), Kellner (2@&fnde que os sujeitos precisam
nos dias atuais aprender a encontrar 0 que nexessdber, quando o necessitam saber, e
desenvolver competéncias intelectuais para anaksaavaliar se a informacdo que
encontraram € (til para o que querem saber. Paeaagdgor, como cidaddos comprometidos
com uma sociedade justa e democratica, nos espadagogicos tanto os educadores quanto
os estudantes de hoje devem desenvolver um pengaanéito e possuir uma capacidade de

expressarem-se através das muitas linguagens iadgsc pelos multimeios. “Os novos



ambientes de multimidia precisam de uma diversidadipos de interacdes multissemidticas
e multimodais, que envolvem a interface com pakvea material impresso e, bem
frequentemente com imagens, graficos e materiadaid® e de video” (Kellner, 2012).

Kellner (2012) postula dessa maneira uma urgérania gue tanto professores quanto
estudantes se alfabetizem para a informatica, Uialaetizacdo que, segundo ele, “envolve a
habilidade de descobrir e acessar informacédo elidedes intensificadas de ler, de
esquadrinhar textos, bases de dados e web sitecdrmim acessar informacdes e imagens
numa variedade de formas”.

Em varios ensaios e livros, Demo (2007, p. 559)obmra o pensamento de Kellner
(2012) e defende que na contemporaneidade, asaoaiadfabetizacdo tradicional, faz-se
necessario uma alfabetizacdo para as novas midiaaselinguagens, gramaticas e sintaxes
caracteristicas e especificas do mundo digitalngtepropde que se elimine a aprendizagem
sisteméatica de ler, escrever e contar, mas defgndea escola que persiste nesta Unica
alfabetizacdo, ndo mais alfabetiza seja na prinsgrie, seja na nona: “Ainda € comum que
alunos da 92 série leiam, mas nao entendam o que 4o, pois, analfabetos, ndo sabem
pensar. E a escola, assim, ndo prepara para apddg@je nega aos alunos, inUmeras outras
alfabetizacdes” (DEMO, 2007, p. 559).

Assim como McLuhan (1969), Perrenoud (2000), Kell(2012) e Demo (2007)
sugerem uma pedagogia critica, cada um em seusosat@pacdo, Jenkins (2008) em suas
analises sobre o fendbmeno da convergéncia midiatda cultura participativa também tem
nos propiciado reflexdes sobre as necessidadesndeeducacdo contemporanea que una
habilidades e competéncias do uso critico das masuas tecnologias em sala de aula. Ele
escreve: “Precisamos reavaliar os objetivos daasdiccmidiatica para que os jovens possam
se ver como produtores culturais e participantesa® simplesmente como consumidores
criticos ou ndo” (JENKINS, 2008, p. 259). Para toglessas habilidades e competéncias séo
construidas sobre as bases de uma alfabetizagfioidreal em parceria com aptiddes de
pesquisa, de técnicas e de analise critica quardsee ensinadas nas salas de aula. Ou seja:
tecnologia e midia, como salientam Kellner e Sh@@08) ndo podem ser vistas nem
entendidas como meros instrumentos técnicos, mm@&nos como vidragas transparentes,
pois se vistas assim, as mensagens ficam neuttatizas sujeitos tornam-se benevolentes
com esta industria de bens simbdlicos e a demaecpacte sua esséncia e representatividade.
“Nossa dependéncia da midia nos leva a renuncisanparticipacdo ativa e nossos deveres
civicos de questionar, desafiar e corrigir injusigociais” (KELLNER; SHARE, 2008, p.
706).



PESQUISA E PERCURSO METODOLOGICO

O objetivo geral da pesquisa foi mapear os habidssacadémicos concluintes no ano
de 2013 nos diferentes cursos de graduacao da UXIBébre o modo como se informam e
como se comunicam pelas diferentes TIC e seus tegparidiaticos e como encaram a
questao da leitura e da informacéo no seu cotidideaananeira a construir e reconstruir o
conhecimento subijetivo.

Sob o aspecto metodolbgico o presente estudo tarbase no método estatistico por
amostragem probabilistica aleatoria simples, com desvio padrdo de 7%, embora se
reconheca que tal método e algumas de suas tégusaam ser vistas como desagregadoras
e limitantes. Gil (2009, p. 17) reconhece taisitiigbes. Entretanto lembra que, ao se
fundamentar na aplicagdo da teoria estatisticaralaapilidade, esse método se constitui em
um importante auxilio para as investigacfes reddigano campo das Ciéncias Sociais.
Conforme salienta, mesmo nado possibilitando cormidabsolutamente verdadeiras as
explicacbes resultantes dos dados obtidos, elad@adas de boas probabilidades de serem
verdadeiras.

Para tal empresa utilizou-se como universo o0s 6@&lé&micos concluintes e
efetivamente matriculados no primeiro semestre @E32nos 21 cursos de graduacao e
instalados nos quatro campus da IES (Rio do Suppfanga, Taié e Presidente Getulio). A
amostra foi escolhida por sorteio, contemplandaitério de que estivessem representadas
todas as grandes areas do conhecimento reconhepielas Conselho Nacional de
Desenvolvimento Cientifico e Tecnolégico (CNPq) coumsos regulares na UNIDAVI. Com
base nestes dados foi aplicado o desvio padraoueo rgsultou em um total de 168
questionarios, aplicados voluntariamente nos acmddmdas graduacbes em Ciéncias
Contébeis, Direito, Educacéo Fisica, Pedagogia, iAidtracdo em Marketing, Sistemas de
Informacao e Tecnologia em Design de Interiores.

O perfil da amostra, quanto aos dados sociodemogsasdo os seguintes: 66,1% sao
do género feminino e 33,9 do masculino. A maiobisoduta (81%) esté na faixa etaria dos 18
aos 25 anos de idade. Também se constituem ma®gae declararam ser solteiros (as), isto
e, 78,6%. Sondou-se ainda qual a renda familiarsalettestes atores pesquisados. A renda
familiar € entendida aqui como a soma da rendaodest os moradores da residéncia,
incluindo o respondente, e tomou-se como base abomicdo das faixas salariais do
instrumento de coleta de dados, o salario minintebekecido pelo decreto 7.872/2012, que

era de R$ 678,00. Os percentuais obtidos indicaen4fJ3% estdo na faixa de um a trés



salarios minimos, embora seja significativa a par¢g2,7% dos respondentes) dos que se
encontram no patamar de uma renda familiar de g@@asete salarios minimos. Relativo a
questao da renda propria dos académicos, apurques80,5% deles sdo assalariados, o que
significa que se encontram no mercado de traballesmo que ndo atuando em suas areas de

formagao. Para uma melhor visualizacao desses destes se encontram no quadro 1:

Quadro 1 — Perfil da amostra quanto a renda propriapor género e faixa salarial.

Renda | Nao Menosde | Del a3 Ded4a7 De 8a 10 | Acimade | Total
propria | Resposta | 1 SM/més | SM/més | SM/més | SM/més 10
SM/més
Sexo
Masculino 3,1% 1,2% 22,6% 6,5% 0,6% - 33.9%
Feminino 5,8% 3,0% 50,6% 6,0% - 0,6% 66,1%
Total 8,9% 4,2% 73,2% 12,5% 0,6% 0,6% 100%

Fonte: Pesquisador

Em relacéo aos seus objetivos, a pesquisa tenecdeHcritivo, uma vez que os dados
coletados, mensurados e analisados permitem nealipa descricdo do perfil do grupo
estudado. Sob a ética dos procedimentos, ela édégenoquantitativa e se delineia como um
levantamento Survey.

Na coleta de dados, ocorrida entre os meses denlseiee novembro de 2013
empregou-se um questionario estruturado em seisdblespecificos, totalizando 40 perguntas
fechadas, algumas de escolha Unica, outras dephaldscolha, de forma que o conjunto delas
tracasse o perfil proposto na pesquisa. E imprteessaltar que a n&o resposta a uma
questao geralmente acontece quando o ator socgassui conhecimento suficiente sobre o
tema/assunto ou quando se opfe a responder oamaesénto feito. Para efeitos de tabulacéo
e mensuracdo dos resultados, e sua respectivaeaf@e®o nas tabelas e quadros,
disponibilizamos duas opc¢oes: “N&o sabe” e “Napardeu”.

APRESENTACAO E DISCUSSAO DE DADOS

A Pesquisa sobre 0 Uso das Tecnologias de Informma€Zomunicacéo no Brasil: TIC
domicilios e empresas referente ao ano de 201Z ainité Gestor da Internet no Brasil
(CGl.br), em sua abordagem quanto ao uso do coamitda internet e a posse de telefone
celular no Brasil apontou que 46% dos domicilioasteiros possuem pelo menos um
computador (més, portateis ou tablets), o que atpiem numeros absolutos 28,1 milhdes de



domicilios com computador, dos quais quatro ergeedbmicilios, isto é 40% deles, possuem
acesso a internet, ou seja, em dados absolutos ddh®es de residéncias brasileiras
possuiam algum tipo de acesso a Internet em 2012.

Aquele estudo revelou, também, que a banda laxga(fior meio das tecnologias a
cabo, radio e DSL, por exemplo) se constitui conprincipal tipo de conexédo, presente em
cerca de dois tercos (67%) dos domicilios e quedom crescimento no acesso por meio da
tecnologia 3G. Em 2012 este numero é de 21%, sup@ra conexdo discada, que responde
pelo percentual de 7% das residéncias.

Esse quadro do uso da banda larga é bem préxinobtadn em nosso estudo junto
aos concluintes na UNIDAVI: dos sujeitos abordad@5% acessam a Web via DSL, radio
ou cabo, 15,5% usam a tecnologia 3G, outros 16, filzam redes publicas Wi-Fi. Na
amostra deste nosso estudo néo foi observado scedissado.

Ainda de acordo com o levantamento realizado p&d.l&2, a maioria, ou seja, 69%
dos usuarios de Internet no Brasil emprega diaréena rede mundial de computadores. No
caso dos académicos da UNIDAVI que participaramuntaliiamente desse nosso
levantamento, este percentual € de 100% dos sjeftarmantes.

Relativo ao tipo de equipamento utilizado pelogléosicos parece possivel conceber
gue eles se plugam a aldeia global com as ferrameéatnolégicas que Ihes permitem maior
mobilidade, portabilidade e acessibilidade: 70,8% ootebook; 60,1% celular/smartphone;
11,9% netbook. Os desktops respondem por 28% albstd, 1,2%. (Nesta questdo era
permitido até duas respostas, por isso o somatérfcequéncias ultrapassa os 100%.).

A pesquisa do CGl.br, revela que o usuario dareteno Brasil em 2012 tem como
principal caracteristica aproveitar a rede paraomumnicacdo (uso de redes sociais e
ferramentas de mensagens instantaneas), procwesas tipos de informacdes através da
ferramenta de busca Google e, ainda, para lazendsso estudo, quando perguntamos quais
0S principais usos da internet pelos alunos, obsese que pesquisar temas para estudos
(73,8%), se comunicar por mensagens instantan@2ag43 e compartilhar arquivos (40,5%)
sd0 os itens mais recorrentes. E importante rassglie também aqui o somatério de
frequéncias em questbes de multipla escolha usnsdmetrapassa 100%. No caso eram
permitidas até trés respostas, no maximo.

No que concerne aos usos educacionais da intdseetvmu-se que a maioria absoluta
(98,2%) tem no buscador de conteudos Google orgetigal caminho para encontrar aquilo
que procura na Web. Em nosso instrumento de cdletalados foram elencados os 16

sites/portais educativos mais populares entre tosl@stes brasileiros e dos quais 0s sujeitos-



informantes poderiam citar até trés opcoes. A Véilip obteve 79,2% de indicagdo como
referéncia basilar para pesquisas escolares e enoraptacdo de contetdos de aula. Os outros
trés com maior indice de popularidade sado Brasiblascom 23,8%; Info Escola com 17,9%
e 0 Guia do Estudante com 15,5%.

A navegacéo por links e hipertextos, que possibdid internauta personalizar e até
mesmo ampliar a sua leitura € uma das caractadgpiincipais da internet, uma vez que ela
fornece possibilidades de leituras multimodaismero de fotos, audios, videos, infograficos
e novos textos relacionados ao assunto pesquiskdoBobre o habito da navegacao por
links, os resultados obtidos indicam que 63,7%edbsdantes navegam em hipertexto.

Em um segundo modulo do instrumento de pesquiseadpl nosso levantamento
procurou desvelar a questdo do uso e apropriag@esedlies sociais pelos académicos. A
maioria esmagadora (95,2%) diz acessar uma ou nedéssocial, e destes, 76,8% acessam
diariamente. Também se constitui maioria aqueles wpgam o Facebook (91,1%), seguido
pelo YouTube com 69,6% de citagbes, embora o Good8,9%) e o Instagram (17,9%)
estejam entre as que obtiveram indices de citaad@es dos 10 pontos percentuais. E nessas
redes, 0 uso mais comum (48,2%) é para comuni¢astamtanea com seus pares.

Seja fetiche, modismo ou até mesmo uma nova foensodiabilidade, neste caso, a
virtual, o certo é que as redes sociais tornarafieisamentas “obrigatorias” dos cidadaos
planetarios, ou quase uma extensdo deles promgotgymarmos aqui como referencial as
teorias de McLuhan (2003) de que os meios de caragéo e informacao sdo extensdes de
um ou de varios sentidos do homem.

Nosso instrumento de coleta de dados procurou levasta questdo, no que concerne
ao uso e as apropriacdes das redes sociais p@itesinformantes. A maioria esmagadora
(94,6%) diz acessar uma ou mais rede social. Tangeéoonstitui maioria aqueles que usam
o Facebook (89,9%), seguido pelo YouTube com 570@&%citacdes, embora o Google+
(36,6%), Twitter (19,9%) e Orkut (16,7%) estejantreras redes que obtiveram indices de
citagbes acima dos 10 pontos percentuais.

Relativo a frequéncia com que os pesquisados aueasaedes sociais, 0S numeros
sistematizados na tabela 1 parecem comprovar qéegale sociedade e seus atores vivem o

paradigma da conectividade e da interatividade.



Tabela 1 — Frequéncia de acesso as redes socialepacadémicos concluintes

Frequéncia %

N&o respondeu 7 4,2%
Todos os dias 129 76,8%
Dia sim, dia ndo 10 6,0%
Cerca de trés vezes por semana 8 4,8%
Mais ou menos uma vez por semana 9 5,4%
Raramente, pois ndo tenho tempo 5 3,0%
Total 168 100%

Fonte: Pesquisador

Quanto a questdo das finalidades de uso destas, nedés uma vez percebe-se o
indicio de que a sociabilidade contemporanea cnesaampo da virtualidade, uma vez que
utilizar as redes sociais para comunicagao ingtaat@om seus pares tem a preferéncia dos
sujeitos pesquisados em nossa amostra, como poaaisebem visualizado na tabela 2.

Tabela 2 — Finalidade de uso das redes sociais earadémicos

Frequéncia (*) %
N&o respondeu 7 4,2%
Para pedir ajuda e dicas para trabalhos escolares 0 4 23,8%
Para pedir ajuda e dicas para trabalhos profissiona 18 10,7%
Para buscar noticias e novidades 68 40,5%
Para compatrtilhar fotos e videos 44 26,2%
Para comunicacao instantanea 81 48,3%
Apenas para me sentir uma pessoa atualizada/moderna 5 3,0%
Para passar o tempo de forma mais divertida 36 15,5%

Total de respondentes: 168

(*) O somatorio de frequéncias em questdes de phalgscolha usualmente ultrapassa 100%. No caso era
permitidas até duas respostas, no maximo.
Fonte: Pesquisador

Entre um dos objetivos desse estudo estava sabertigo de informacdes
disponibilizadas na rede, especialmente nos posaisites noticiosos, os académicos
concluintes na UNIDAVI em 2013 consumiam. Na elalgédo do questionario elencamos os
24 temas mais recorrentes nos principais sitesr@ipaacionais e regionais de noticias.
Neste quesito, de escolha multipla, era possiwhasr até cinco opgdes. Os cinco assuntos
preferenciais, com 0s maiores indices percentuaisitd¢cdo, encontram-se representados na

tabela 3, por ordem percentual apurada.
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Tabela 3 — Cinco assuntos/temas mais lidos pelosadémicos na internet por percentual
de citacOes.

Frequéncia (*) %
Concursos e empregos 55 32,7%
Musica 55 32,7%
Moda e beleza 54 32,1%
Sexo 53 31,5%
Humor 49 29,2%

Total de respondentes: 168

Fonte: Pesquisador
(*) O somatério de frequéncias em questes de pfalgéscolha usualmente ultrapassa 100%. No caso era

permitidas até cinco respostas, no maximo.

A facilidade com que os nativos digitais consomefrmacao, tecnologias e bens
simbdlicos, no entanto, parece estar um poucontéstdo que muitos tedricos da cultura
digital e da midia-educacdo tem advogado em relagiauso, consumo, apropriacao,
construcdo e reconstrucdo de um conhecimento. ou@012) é um dos estudiosos desse

tema e faz um alerta:

O aprendizado rapido e o evidente dominio das emgdecanicas de determinado
processo ou do uso de determinada tecnologia aubfhensagens no Facebook,
por exemplo, ou jogar um jogo de videogame inédix) devem ser confundidos
com o dominio do uso eficaz das diversas ferrametganolégicas as quais 0s
jovens sdo expostos de modo relevante para apsiasas vidas e comunidades.
Uma coisa € ser capaz de “encontrar” um “fato™atsade um mecanismo de busca;
outra coisa, completamente diferente, é encongrdfatos” mais relevantes, analisa-
los e avaliar sua relevancia para determinadaatas@itetizando sua importancia e
compartilhando os resultados com outros para pesvagma acdo-resposta
especifica. No primeiro caso, demonstra-se farndbale com determinado

processo, no segundo, aprende-se de fato (TRUCAZRD, p. 71).

Essa abordagem de Trucano (2012), Castells (2@0%em fazendo desde o inicio
deste século XXI: que a pior e mais perversa edolimimana na sociedade digital, e da qual
poucos falam ndo se constitui em néo estar coreétadde, mas sim estar ligado a ela e nédo
saber usufrui-la. Escreve Castells (2005, p. 5)mas importante forma de ser excluido é
estar conectado a rede e ndo saber qual acessgualainformacao buscar, como combinar
uma informagdo com a outra e como a utilizar parda’.

Nosso estudo tinha entre um de seus objetivos gctapde que forma e com qual
grau de frequéncia os académicos se apropriaamadas e/ou tradicionais midias para se
informar e, com elas construir e reconstruir nogoshecimentos. Quando sondados sobre

tais usos e apropriacdes, os resultados expostdabeta 4 ndo chegam a surpreeender,
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considerando-se que o grupo amostral pesquisadmeéragse no perfil descrito como nativos

digitais, alunos 2.0, ou filhos do hipertexto engidia na tela.

Tabela 4 — Frequéncia de leitura de internet, jorni, revistas e livros pelos académicos.

Internet Jornais Revistas Livros
Todos os dias 100% 14,9% 3,0% 14,3%
Dia sim, dia néo. - 7,1% 5,4% 8,3%
Cerca de trés vezes por semana - 17,9% 13,7% 14,3%
Mais ou menos uma vez por semana - 22,6% 33,3% %28,0
Raramente - 37,5% 44,6% 35,1%
Total 100% 100% 100% 100%

Fonte: Pesquisador

Os baixos indices percentuais apurados no quesd®eito ao uso e apropriacoes das
chamadas tecnologias analOgicas e estritamentardisiede matriz enraizada na cultura
tipogréfica ndo sao surpreendentes, porque parestanintimamente ligados a uma cultura
da qual a tribo do tudo-agora nao € herdeira nodmda virtualidade e do hipertexto.

Nas tabelas 5 e 6, retomamos a questdo dos agsemts preferenciais de leitura
por parte dos académicos concluintes. Percebeegeipas, quase insignificantes, alteracoes

quanto ao foco temético que desperta a atencasujitos-informantes para a leitura.

Tabela 5- Cinco assuntos/temas mais lidos pelos déaicos nos jornais, por percentual
de citagoes.

Frequéncia (*) %
Noticias Locais 68 40,5%
Previséo do tempo 64 38,1%
Brasil e Mundo 53 31,5%
Educacéo 44 26,2%
Esportes 43 25,6%

Total de respondentes: 168

Fonte: Pesquisador
(*) O somatorio de frequéncias em questdes de pfaléscolha usualmente ultrapassa 100%. No caso era

permitidas até quatro respostas, no maximo.
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Tabela 6 — Cinco assuntos/temas mais lidos pelosadémicos nas revistas, por
percentual de citacoes.

Frequéncia (*) %
Moda 60 35,7%
Saude 47 28,0%
Brasil e Mundo 46 27,4%
Gente/vida dos famosos 46 27,4%
Esportes 42 25,0%

Total de respondentes: 168

Fonte: Pesquisador
(*) O somatério de frequéncias em questes de pfalgéscolha usualmente ultrapassa 100%. No caso era
permitidas até quatro respostas, no maximo.

Como ja demonstrado na tabela 4, dos sujeitosArdotes, 35, 1% deles raramente
costuma ler livros, e outros 28,0% afirmam |é-logisnou menos uma vez por semana.
Sondados sobre a compra de livros os pesquisattosnaram que raramente 0s compram
(46,4%), 19,0% nunca compram e 3,6% deles o fadeguando a instituicdo escolar obriga.
Apenas 31% dos integrantes da nossa amostra afomarar livro espontaneamente.

No mesmo modulo do instrumento de coleta de dadgwemado por esse nosso
estudo procuramos averiguar também qual o grau ctepreensdo dos textos que 0s
concluintes da graduacdo da UNIDAVI em 2013 possu@m resultados apurados neste

quesito estao na tabela 7.

Tabela 7 — Nivel de compreenséao dos textos peloa@@micos concluintes

Frequéncia %
Compreende na primeira vez 96 57,1%
Lé varias vezes para compreender o que esta escrito 66 39,3%
Raramente consegue compreender o que o texto gqeer d 5 3,0%
N&o consegue compreender o que esta escrito - -
Pede auxilio a alguém para ajuda-lo a interpretaxio 1 0,6%
Total 168 100%

Fonte: Pesquisador

Os dados até aqui apresentados ndo expoem apelstarciamento que a geragao
midia na tela tem da cultura linear tipograficanidastram que esses novos atores sociais
com seus sentidos cada vez mais comprometidos ceiniual e digital, da forma como ja
enunciava McLuhan em seus escridos dos anos 1860nteam cada vez mais dificuldades

em ler e compreender um texto. Ou seja, aquiloDprao (2007) ja nos aportou, de que nao
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sao raros 0s casos em que os alunos deixam asdsalada, diplomados, mas analfabetos
porque ndo sabem pensar. Os resultados constantakata 7 podem ser um indicio claro de
que isso esta ocorrendo numa velocidade quasetiotorel, vindo ao encontro do que

Perrenoud (2000, p. 129) salienta: “a escola tefcutiades para atingir seus objetivos
atuais, mesmo os mais fundamentais, como o dordéieitura e do raciocinio”.

Outra questédo norteadora do estudo que empreenderhagor objetivo desvelar os
usos e as apropriacdes tecnoldgicas por partecdo€micos, muitas vezes, mais pelo fetiche
da técnica e da modernidade, do que pela necessiadua emancipacdo enquanto um
sujeito critico, politico e engajado no mundo comgeraneo que necessita de urgentes
readequacdes sociais, mais justas e igualitérias.

Nesse sentido procuramos averiguar qual a sua ndeaoriticidade quanto ao
consumo dos bens simbalicos circulantes nas retisdticas e na qual nadam feitos peixes
prontos a serem fisgados pela préxima novidadendiastria avida em fomentar o consumo
das tecnologias e dos seus aplicativos.

Em um levantamento que realizamos em 2012 juntcaeadémicos ingressantes da
UNIDAVI, com o propoésito de descobrir se ao chegage universidade aqueles estudantes
teriam sido alfabetizados “para compreender o0seztwd Ssocio-politicos, econémicos,
histdricos e sociais em que todas as mensageressatas e lidas” (PERRENOUD, 2008, p.
706), descobriu-se que o grau de criticidade emc@el ao que consumiam de contetdos
midiaticos era procupante. Mais da metade delesef@y 60,2% dos pesquisados a época, ao
serem questionados sobre origem e qualidade damafdo consumida demonstravam
desconhecimento ou interesse em saber “porqueti@gasdinternet, jornais e/ou revistas) sdo
publicadas muitas vezes com énfase pela midia”.

No ano de 2013 voltamos a realizar idéntica sorndaggora junto aos académicos
concluintes, pressupondo que a vivéncia univergigios possiveis aportes obtidos em seus
cursos de graduacgdo (nos niveis de tecndlogo cletema e bacharelado) tenham provocado
alteracdes consideraveis. Comparativamente aofta@ssl obtidos com os ingressantes, o
indice percentual obtido com os concluintes € inesgivo, ou seja, apenas 4,9% menor do
que os apurados com os calouros. Isto €, entraransiam e saem do ambiente propiciado
pela universidade sem se questionar criticamentgupaas informac¢des sao o que séo, a que
interesses elas estao servindo, como esta detaticagioadro 2.
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Quadro 2 — Apropriagao critica dos conteudos midiatos, por género dos académicos.

Sexo| Masculino Feminino | Total
Concluséo sobre leitura
Sempre fatos importantes para informar a comunidade 31,6% 35,1% | 33,9%
Porque foram escolhidas pelo veiculo como fato®itaptes 21,1% 20,7% | 20,8%
para os leitores
Porque h4 interesse de terceiros na divulgacépetea 31,6% 19,8% | 23,8%
determinados fatos para a sociedade
Nunca pensei sobre esse assunto do porque aacHc 15,8% 24,3% | 21,4%
divulgadas pelas midias
Total 100% 100% 100%

Fonte: Pesquisador

Estes resultados mostram a outra face da moedaatagge a discusséo acerca de
midia-educacao, alfabetizacdo com e pelos meiopedagogia critica da midia. Percebe-se
que promover esta leitura critica dos conteudosatcds nao requer apenas habilidades e
competéncias para ler linearmente ou hipertextustimenem de esquadrinhar as multiplas
linguagens de cores, sons e imagens presentestesn fdémes, videos, como também nos
outros suportes midiaticos mais tradicionais. Ums cbmpeténcias e habilidades que se esta
a exigir na formacédo e na atuacdo do professor aeeima que este possa contribuir no
processo de leitura critica dos alunos vai alémsaleer manusear tecnologias: parece
importante e necessario que ele domine, antes die &s principais teorias que vao lhe
propiciar suporte ao desvelamento das mazelasogieak, politicas, sexistas, etnocentristas,
nacionalistas embutidas em cada noticia, em catla tm cada foto ou audiovisual. Refiro-
me aqui as teorias oriundas do campo da comunicdggornalismo, especialmente a Teoria
da Agenda Setting, a do Newsmaking, a do Gatekeepeala Espiral do Siléncio.

Tais dominios podem ajudar, sim, fazer saltar #lo@sodos consumidores midiaticos
porque certas coisas tem seu lugar no radio, nosif) nas revistas, na TV, nos sites, e
outras sdo silenciadas. Conhecer os dispositivaslogs por jornalistas e empresas de
comunicacdo na fabricagdo do fato, na sua ordenacdwerarquizacdo em busca do
espetaculo, da audiéncia e do lucro pode, sem a@Usar um passo importante para que se
promova efetivamente a leitura critica do munddaeld e exibido na midia na tela. Mais do
que isso, formar cidadaos e profissionais menosngap que tudo absorvem, ao contrario,

gue sejam alertas e criticos as malhas que osqreanh redes.
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CONSIDERACOES FINAIS

O propoésito da nossa investigagcdo baseada em ddatmos junto a um grupo
especifico de sujeitos sugere que o educador agiengla ser eficaz naquilo que constitui a
educacao tem de ser capaz de repensar ndo sdazeedidatico-pedagogico, mas, acima de
tudo, entender que a cultura ndo é estatica ouammids sim construida cotidianamente de
forma socializada. Essas ponderagfes sugerem quedwsadores, na sociedade do
espetaculo, da instantaneidade, do virtual, da lidabde, do tudo-agora, procurem
reconhecer, antes de tudo, que os espacos de adueaghém sdo espacos de comunicacao,
nos quais agem, interagem e reagem atores em rddsreelacbes sociais, interpessoais,
grupais e institucionais. E que as midias sdo eldwaa, ao seu modo, e que elas ndo seguem
paradigmas da cultura escolar.

E razoavel admitir que caiba a educacdo para ossnepapel de ajudar, tanto aos
docentes quanto aos estudantes, entender de oodeEnpr informacgdo, a servico de que
interesse pode estar e como € possivel encontnéwmgpde vista alternativos aos apresentados
pelos suportes midiaticos e tecnologias de comgaca informacdo. Como bem salienta o
Center for Media Literacy2003, p. 12), em sédonjunto de Herraminetas para Alfabetismo
em Médios “alfabetizar [educar] para os meios ndo querrdi@ olhe; quer dizer olhe

cuidadosamente, pense criticamente”.
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